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PRODUTO: ONDE?

E possivel acessar o
produto educacional
da pesquisa através da
plataforma Educapes e
no endereco referente ao
QRCode ao lado.

PARA QUEM?

Os autores produziram um
material audiovisual e também
uma proposta de atividade, a
partir dos dados pesquisados,
para contribuir com a
formacao inicial de docentes
de quimica no cenario
brasileiro.

3 PARA QUE?

A intencao com este
produto é promover
debates sobre a
|dentidade Cultural da
no¢do de radioatividade a
partir de uma perspectiva
historica, social e cultural.

Todas as informacgoes
sobre o produto
educacional, a sua ideia, a
proposta de atividade, as
referéncias e os detalhes
serdao explicitadas a
seguir. Para saber mais,
continue com a leitura!

RODA DE

CONVERSA

BOA LEITURA!
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O titulo do filme, ou video, ¢ “"O Comércio da Radioatividade: uma
viagem pela publicidade francesa no inicio do século XX". O
tempo de duracdo total do video foi de 14 minutos e 32 segundos.
O material produzido pode ser obtido na plataforma Educapes e no
endereco referente ao QRCode deste encarte.

As gravacbes foram feitas em casa, somente a autora do roteiro,
Roberta Reolon Pereira, aparece no video. O aparelho usado para as
gravacdes foi um celular da marca Xiaomi, modelo MI 9. Imagens e
videos foram usados sem nenhuma violagdo de direitos autorais
pretendida. A finalidade e o uso do video é de fins educativos e
nao visam a obtencao de lucro.

Créditos e agradecimentos foram feitos no final do video
destacando a participacdo dos envolvidos na criacdo dele. Roteiro
por Roberta Reolon Pereira com participacao de Waldmir
Nascimento Araujo Neto. Direcao e edicao por Juliana Reolon
Pereira. Revisao por Soraia Farias Reolon. Além disso,
agradecemos de forma geral a Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFR)), ao Programa de Ensino de Quimica (PEQui), ao Laboratorio de
Estudos em Semidtica e Educacdo Quimica (Leseq), ao Programa
Eramus+, a Université Cote d’Azur e a Biblioteque nationale de France
(BnF). Um agradecimento especial também a todos os familiares,
amigos e educadores que também contribuiram ou apoiaram a
realizacdo deste projeto.

Em sentido estrito, o produto educacional é “o resultado tangivel
oriundo de um processo gerado a partir de uma atividade de
pesquisa, podendo ser realizado de forma individual, ou em grupo”
(RIZZATI et al., 2020). Essa definicao, que emerge dos documentos da
area de ensino da CAPES, tem a missao de manter o olhar sobre o
produto educacional ainda de forma aberta e liberta de grilhdes. Em
boa medida, qualquer coisa ou processo, real ou virtual, pode ser um
produto educacional, pois sua ontologia esta muito mais alinhada a
um devir, um vir a ser.

Os autores deste trabalho produziram um material audiovisual e uma
proposta de atividade, a partir dos dados pesquisados, para contribuir
com a formacdo inicial de docentes de quimica no cenario brasileiro. A
intencao com este produto é promover debates sobre a identidade
cultural da nocdo de radioatividade a partir de uma perspectiva
historica, social e cultural.

Existe na literatura sobre cinema muita discussdo acerca do processo
de classificagdo de géneros (FABE, 2004; GAUTHIER, 2011).
Consideramos importante selecionar e destacar neste momento a
escolna de uma aproximacdo ao género documental, ou
documentario, como nucleo semidtico do produto educacional.
Indicamos o material audiovisual como nucleo, pois compreendemos
e aceitamos a concepcdo de “Morte do Autor” formulada
originalmente por Roland Barthes (BARTHES, 2004) e reconfigurada
em teorias culturais como a no¢ao de modos de enderecamento
audiovisual de Elizabeth Ellsworth (ELLSWORTH, 2005). Neste
caminho, o devir € a melhor expectativa de atendimento dos objetivos
do produto, propomos uma instanciacdo de atividade com ele, mas
sua mobiliza¢do pode se dar em diferentes modos.
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Consideramos que o material audiovisual, enquanto produto do
mestrado profissional, alem de ser uma ferramenta de formacdo dos
sujeitos, principalmente professores de quimica em formacdo inicial
neste caso, pode ser uma plataforma acessivel de divulgacao cientifica
dos dados da pesquisa em si. Além disso, o mesmo material
audiovisual pode ser reconfigurado na exibicdo, segmentado, e
apresentado diretamente ao publico discente do Ensino Médio, por
exemplo. Por isso, um produto audiovisual, principalmente se situado
em uma dindmica de formacdo de professores que considere
sentidos da Cultura Maker, pode ser apropriado de diferentes formas,
configurando-se como um ativo com potenciais verdadeiramente
intangiveis.

Ainda assim, € importante problematizar a genealogia que envolve as
dinamicas de produc¢do de um ‘produto educacional’. O documentario
é um género cinematografico cujo principal interesse é informar e
representar a realidade, sem perder de vista a dimensdo artistica
envolvida na montagem. O documentario € uma expressao
audiovisual que registra um estado de verossimilhanca mediado pela
subjetividade durante sua criagdo. Da mesma forma, € um meio que
informa, educa e gera conhecimento ao retratar diferentes aspectos
da sociedade (BLANDON, 2019).

Ao assinalarmos a aproximacdo do nosso produto com o género
documental, sublinhamos seu entrelacamento com a captura da
realidade. Guy Gauthier (2011) problematiza o papel da imagem como
documento, como testemunha, ao fixar esse papel somente depois da
invencao da fotografia. Como esse mesmo autor apresenta
(GAUTHIER, 2011, p. 42), ainda no século XIX, sustenta-se o debate
sobre a veracidade das gravuras impressas em revistas. O inicio do
século XX &, justamente, 0 momento em que se instala o ensino pela
imagem, com ampla influéncia do cinema documentario.

O produto audiovisual criado toma as imagens documentais dos
anuncios como espac¢o privilegiado para emergéncia de aspectos
informativos que podem caracterizar a identidade, ou criar
deslocamentos a partir de identidades cristalizadas, sobre o conceito
de radioatividade. As imagens dos anuncios sao formuladas no
audiovisual como presencas e cooperam para O argumento, sobre
elas sdo postos sentidos enunciativos de narracdo que delimitam e
expandem sua funcdo denotativa. O argumento do fime é a3
visibilizacdo de uma Identidade Cultural para a nocdo de
Radioatividade, suportada de modo indicial na colecao de anuncios de
um jornal de grande circula¢do na Franca no inicio do século XX, que
considera recolocar o papel de Marie Curie descentrado de uma
posicdo romantica e ufanista, além de manifestar a ciéncia como uma
instancia implicada em termos sociais e politicos. Esses termos sociais
e politicos envolvem, no argumento do filme, perceber a
radioatividade como um dispositivo cientifico de legitimacdo do
controle estético das mulheres, anuéncia e autenticacao de produtos
com riscos a saude motivados pela ganancia e expropriacdo do
Capital.
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Este produto é voltado para uma lacuna da formacgao inicial de
professores de quimica. Propomos que professores da formacdo
inicial trabalhem a nog¢do de radioatividade em atividades de Rodas
de Conversa a partir deste material audiovisual autoral. Acredita-
se gue a pesquisa como um todo, para alem do video educativo em
género de documentario, busca promover uma reflexdo tedrica e,
com isso, convida o leitor a refletir sobre a radioatividade, o ensino
de guimica, a formacao inicial do docente em quimica e a dimensao
cultural da ciéncia.

Rodas de Conversa na formacdo inicial sao “um momento de
qualificacdo em meio ao didlogo e a interacdo, ampliando suas
percepcdes sobre si e sobre o outro” (BEDIN e PINO, 2017). A Roda de
Conversa permite que 0S sujeitos “expressem suas impressoes,
conceitos, opinides e concepc¢des sobre o tema proposto e a relagao
deste com sua vivéncia (histéria de vida), permitindo reflexdes as
manifestacdes apresentadas pelo grupo” (BEDIN e PINO, 2017).

Moura e Lima (2014) defendem que a Roda de Conversa se da pelo
dialogo e pressupBe um exercicio de escuta e fala. As autoras
também concluem que “a Roda de conversa, sendo um instrumento
de producdo de dados que tem como matéria-prima a memaoria
despertada pela a conversa com os pares, favorece 0s achados
Cientificos”.

Entdo vimos que uma proposta de Roda de Conversa, além de ser um
espaco de formacao dos sujeitos, N0 Nosso caso principalmente
professores de quimica em formacao inicial, pode ser uma fonte de
dados para novas pesquisas no tema. Este tipo de aula, usando o
recurso das Rodas de Conversa, permite maior participacdo dos
estudantes, deixando a aula menos expositiva e mais mediada pelo
professor.

A atividade pode ser feita numa turma dividida em pequenos grupos,
de 4 a 5 alunos, onde cada grupo deve discutir suas vivéncias sobre
radioatividade, sem consultar nenhuma fonte, e anota-las. Em
seguida, o professor pode apresentar o video completo ou parte dele
para promover um novo debate, onde agora os mesmos grupos terdo
novos elementos para discutir a nogcao de radioatividade e poderao
consultar outras fontes, como Internet, livros etc. No fim, o professor
pode reunir as ideias centrais, com as contribui¢des de cada grupo e
promover um grande debate sobre as no¢Oes antes e depois do
video, com todos 0s grupos.

Assim, as Rodas de Conversa permitiriam que se construam
identidades culturais para a nocdo de radioatividade, e depois, se
repensem esse conceito dadas as diferentes perspectivas, momentos
historicos e grupos sociais. Dessa forma, seria possivel que o video
fosse ferramenta para se repensar o papel de Marie Curie, perceber a
ciéncia implicada em termos sociais e politicos, perceber a
radioatividade como um dispositivo cientifico de legitimacdo do
controle estético das mulheres, ver que produtos com riscos a saude
podem ser apresentados a sociedade e comercializados motivados
pela ganancia e expropriacdo do Capital.
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ORIENTACOES DOS AUTORES

As informac0fes e ideias usadas para compor o roteiro do video tém
origem no trabalho académico da dissertacdo “A IDENTIDADE
CULTURAL DA NOCAO DE RADIOATIVIDADE A PARTIR DA MIDIA
FRANCESA NO INICIO DO SECULO XX" por Roberta Reolon Pereira.
Para saber mais, buscar o documento completo na base de
dados da UFR] e consultar suas referéncias bibliograficas.

O material audiovisual autoral € o produto da dissertacdao “A
IDENTIDADE CULTURAL DA NOCAO DE RADIOATIVIDADE A PARTIR
DA MIDIA FRANCESA NO INiCIO DO SECULO XX" por Roberta Reolon
Pereira. Esta pesquisa foi orientada pelo Prof. Dr. Waldmir
Nascimento Araujo Neto e co-orientada pela Profa. Dra. Nadja
Paraense dos Santos na linha de pesquisa: Dimensdes da cultura,
comunicacao e tecnologias no ensino de quimica, no projeto de
pesquisa: CINENCIA: Semidtica e Cultura na retencdo dos sentidos,
no Programa de Pds-Graduacdao em Ensino de Quimica do Instituto
de Quimica da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Este produto
foi apresentado como requisito parcial a obtencdo do titulo de
Mestre em Ensino de Quimica no Mestrado Profissional de Ensino
de Quimica da UFRJ.
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